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AMBIENTE CUCINA PER LA CASA MODERNA

N PROGETTD N GONTIN

a,casa

mo

Arreda.net & oggi il pii grande
gruppo italiano di negozi
indipendenti di arredo, co~
ssclusivita territorials = tra laro 1on
concor-enti, A rafforzare la stratecia del
gruppo, e ereaziore dol brand La Gasa
Moderna, che clte ad idertificere i purti
verdita ¢ declina anche 11 un ampio
catalogo di collezioni d'arredo con
L gammiz el oroposte disen i
migliori produttori italiani, c1e vz
celle eLeine allilurrinazione, dallarredo
bgnn &

58 amhiarrecucina

€Irla

da oarad e alla blancheria per la casa,
Ciggl il retwork L Casz Moecrna corta
un totale di 66 negozi, disibuidi su
Wt il terrforio naziorele e alconi ancke
I Francia, o i+ comi clchideno

gli imprendio sessi - regista~o un
sighificadvo aumeno df profittaciita gia 2
pochi rmesi dal'zpertue,

L fisultate motiveto anchi del fato cha
gl steee, pur aopa-tenendo ad ur Laice
grippo, conservano la propria
unicita, identita e le loro esigenze
Qrezle d un vero supoorto custarm,

UN SAPIENTE MIX DI INNOVAZIONE,
COMUNICAZIONE E APPROCCIO STRATEGICO:
QUESTI GLI ELEMENTI CHE MOTIVANO

IL SUCCESSO DE LA CASA MODERNA

UNA STORIA DI SUCCESSO
lnumereyoli | modvi del successe og La
(Casa Moderna, -utd riconc.ciblll 2d un
clemerto ¢riave: L1 format innovativo
e collaudato, che garantisce un
servizio d’eccellenza ampio, che

va dal suoporta stragico e tarritoriale

- dato agl imorenditori pe- lanertu-a di

U~ 1egario - fine alle orogettzzione dell
spezio e alla fomit. -2 di strumend df vendita
Irnovecivd, Condotto dagh amministracon
celeget Luigi Bocea e Stefano
Borasi il progetto in costarte orescita

si pone lobiettivo di ottimizzare le
condizioni di acquisto e il business
di negoazi affiliati, Assume dung.c

u1 “Jolo fordamentele la pleniicazione
cegl acguisd. la comLiicazione € la clra
ol an lyout espositive atto 2 migliorere
I'esperienze di visita & capzce di pone in
evidenza l'aopartenenza ac ur grupoo,
“ocalizzeto ad offrire &tiivitz semore
I"novative

UN FORMAT STRUTTURATO

Per apria . aegozio, | 4 Gasd Modema
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offre ur format st Jttareto, ¢os va dagli
elementi pil conereti - insegne,

layout esoositive, caraloghl aggiomet

ogni anno & in eul seo delineat! | end
c'arreco) - fino all’app LOM, acile
strumeato & dispasizione della forze: vendita
£ peragonablle ad una liorefia cigials,
aggic nata In tempo recle. hella “2se di
risTutturazione del tegazio, lmprenditors
& irokre supporao da esperti archite
cira fomisceo Un servizio di progettezions
codicato. E perrencare lapert.ra dol
NaGO7I0 LN evento esperienziale, 1 ordne

assic.ra Jn Uteriors sevvizio di consulerze Prodotti sslezionati. conslenze
ed Jna camoagra di comunicaziong mi-aa
che orosegue d livello centralizzazo, locale
0 ~zzionzle, garanendo sueca:
[l e 7
quindi in moco sostanzals rispetto ad

a1 player, Chie~tra Ir .n ~egozio del
brand i imme-ge in un dmoierts coloreo
ben orgenizzato e con ura pluralite di
suggestioni estatiche E questa u-a delle

carto vineenti eella farmula: ttti tovano

112 “isposta al proprio gusto e alls esigenze
specifiche.

sono gl innumeravolil vantaggi
che La Casa Moderna offre agli
slora apparlenenti al gruppo

personalizzate, servizi al cliente...

NUDVE APERTIRE

Afine dicembre 2023 una nuova
apertura ¢ stata realizzata a
Pescara, dltre due a inizio-anno sono
stale attuate a Rende (Cosenza) e

a Torine, mentre ne & imminente
una ulteriore a Trapani. Si tratta
sempre di showroom ubicati in zone
strategiche, facilmente raggiungibili
per garantire il massime della
comodita fin dall'accesso dei clienti
al negozio.

[N PERGORSO [
FORMAZIONE AD HOG

Ogni anno LCM mette in campo
differenti attivita in base alle
esigenze dei propri rivenditori.
L'ultima di queste € il percorso
formativo su misura che coinvolge
venditori ed imprenditori e che

si articola in due anni. Iniziato

nel 2024, prevede sessioni di
coaching anche individuali per
definire nuove metodologie di
vendita e un approccio attuale alla
comunicazione e alla consulenza
sirategica.
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