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AMBIENTE CUCINA PER LA CASA MODERNA

UN PROGETTO
O UN SANTE M DI INNOVAZIONE,COMUNICAZIONEPIE El 

E APPROCCIO STRATEGICO:
QUESTI GLI ELEMENTI CHE MOTIVANO
IL SUCCESSO DE LA CASA MODERNA

IN CONTINUA

Arreda.net è oggi il più grande
gruppo italiano di negozi
indipendenti di arredo, or

cluainith terntariale -e tra loro non
cnncorenfl. A rafforzare la stra aria dél
Topo, h emulare c del b'ani La Casa
Moderna, che elle ad idei tbicare i punti
perdita si declina anche 'n un ampio
catalogo di collezioni d'arredo can

gamma ci anca aste di t uriat: dai
migliori produttori italiani, cne va
Calle agirle all'illurrinazionc, dall'arredo
ghigno ai sistemi scorrevoli rino alla cara

SA acntaiFn-Fc.ucina

da parale alla biancheria pe la casa.
oggi il retveri-L Casa Moeerna certa
un totale di 66 negozi, diendbuiii su
-urto il territorio nazionale e alc.nri anche
Ir Frangia, e tufi con clehlanane
gli imp-end[oh gessi recisilo un
eigniflcaivn aumenti) di p ptittaoilltà dia a
pochi mesi dall'apertura,
1.1r  tira Itate Motivate anche dal fáto i.l'e
gli et-e, pur aopalenendoad ur nnicc
gruppo, conservano la propria
unicità, identità e le loro esigenze
Grazie ad un vere supporto custern.

UNA STORIA DI SUCCESSO
Innumerevoli i mali del riaccese ce, La
Casa Modena,:Liti riconc..ciblll ad un
clemente clave: un format innovativo
e collaudato, che garantisce un
servizio d'eccellenza ampio, che
va dal suoporta etra-egro c teriiteriale
- dato agli imorendito i pe- Inerte--a di
u" nggnüo - fino alla irogettezione dello
spazio e alla formi_ a di strumenti di vendita

navttivi, Condotta dagli amministra-eri
celegati Luigi Bocca e Stefano
Borasi il pregeto in cos-arte crescita

si pone I-obiettivo di ottimizzare le
condizioni di acquisto e il business
di negozi affiliati. Assume duna, c
un ,colo fondamentale la piani"icazine
vegli a-quisi. la cornunicazione e le cura
ci .rn Imputi vpositivo atto a migliorarne
l'esperienza di visita .e capace di porre in
evidenza l -appartenenza ac ur grupao.
acalizzats ad offrire attiaita sempre
inhovalive

UN FORMAT STRUTTURATO
Per aprha an nerv.raro I a Casa Moderna
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offre un format st uttzrato, crae,va dagli
elementi più concreti - insegne,
I tfout anoositivu cataloghi aggiornati
ogni anno e in cui sono delineati i -rene
c'arrecol - fino all'app LCM, agile
atrumeate r. dlspl itigena d1 II I Mina vendita

poragurraibile ad una fioreria ciginale,
aggicnata in tempo reale, Nella ̀ase di
rinTuttl.lrazione del negozio I imprenclitore
r Icoire sugoottato dreesi erti alchiteCi
che fornisccna un semizio di pragettazionz
cedicato. E por rancore l'apertura del
negozio Ln evento ®spvrienziole, il orane

ásslcue Ln uleriol vëwizlodi consulenza
ed una camoagra di comunicazione mhaia
cha oroseyue a livello centralizzato locale
o nazionale, garantendo successivamente
irl'assisstenza costane, I CM Ci ciffv'rn.oia
quindi in croco sostanziale rispetto ad
altri plai,err Chi etra ir n -ego-io del
h7arld si immerge in un arnoiertecolorato..
Pan organizzato e con una pluralità. di
suggestioni estetiche È guasta ora delle
carta vincenti cella formula' tutti trovano
una risposta al proprio gusto e alle esigenze
specifiche,

Prodotti selezionati consulenze

personalizzate, sevizi al cliente:..

sono gli innumerevoli vantaggi

che La Casa Moderna offre agli

si ore apparleñenli al gruppo

NDOV[ AP[DIDA[
Afine dicembre 2023 una nuova

apertura è stata realizzata a

Pescara, altre due a inizio anno sono

state attuate a Rende (Cosenza) e

a Torino, mentre ne è imminente

una ulteriore a Trapani. Si tratta

sempre di showroom ubicati in zone

strategiche, facilmente raggiungibili

per garantire il massimo della

comodità fin dall'accesso dei clienti

al negozio.

ON [DIODSO DI
1ODAlION[ AD VOI
Ogni anno LCM mette in campo

differenti attività in base alle

esigenze dei propri rivenditori.

L'ultima di queste è il percorso

formativo su misura che coinvolge

venditori ed imprenditori e che

si articola in due anni. Iniziato

nel 2024, prevede sessioni di

coaching anche individuali per

definire nuove metodologie di

vendita e un approccio attuale alla

comunicazione e alla consulenza

strategica.
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